
产品设计专业人才培养方案

执行学院: 文化传媒与艺术设计学院 2024 年入学适用 四 年制本科生

一、专业介绍

产品设计专业成立于 1997年，前身为工业设计专业。经过多年建设和发展，被评

为辽宁省创新人才培养模式实验区、辽宁省本科特色专业。

专业聚焦交通工具形态设计及文化创意产品开发，重点开展材料创新、工艺技术开

发、人机工程研究等方面教学与实践。通过与国内诸多汽车企业产学研深度融合，形成

校企协同育人特色方案。学生掌握行业前沿知识、积累实践经验、提升专业素养与创新

力，在各类汽车设计大赛屡获佳绩，就业优势显著。

二、培养目标

产品设计专业深入贯彻党的立德树人教育方针，培养符合国家、区域及行业经济建

设和社会发展需要，培养掌握产品设计理论知识、产品设计表现与创新方法，具有深厚

的人文素养、扎实的产品设计实践能力及创新能力，能够在汽车、文创、旅游、家居、

交互等产品设计领域从事产品前期理念设计、产品形态设计、人机界面与交互设计、设

计软件应用、产品设计组织管理工作的应用型设计人才。本专业培养的毕业生预期达到

以下职业能力：

目标 1：具有坚定鲜明的爱国意识，拥护中国共产党领导，具有科学的世界观、 人

生观和价值观。具有健全的人格、坚定的理想信念和强烈的社会责任感。

目标 2：获得设计师专业素质，具备创新思维意识。可针对产品设计及交通工具设

计等领域的问题开展设计创作、设计实施和管理等工作，具有持续创造价值的能力。

目标 3：能够独立或组织完成设计任务，具有良好的组织协调能力，经过专业学习

和实践锻炼，可成为企事业单位设计骨干或管理骨干。

目标 4：具有终身学习意识和能力，能够持续关注行业发展动态，能够通过继续教

育或自我学习不断更新知识，适应产品设计专业新理论和新技术的发展。

目标 5：具有一定的综合素养和国际视野。通过跨学科学习和开展学生交换项目等，

培养学生人文社科融合、创新思维及全球设计文化理解等综合素养与视野。



三、毕业要求

通过本专业学习，学生在毕业时应达到如下毕业要求：

1.品德修养：具备深厚的人文底蕴，在作品设计中融入更多情感与智慧。理解设计

伦理，确保产品不产生负面效应。融入人文关怀，尊重用户，关注社会与环境可持续性，

践行社会主义核心价值观，使设计既具实用性又有社会责任感。

2.学科知识：掌握产品设计的基础理论、专业知识及专业技能，包括设计理论、设

计思维、调研方法、透视原理理论、人机工程学、手绘与数字设计工具、材料与工艺、

交通机具形态研究、文化创意产品设计研究、服务设计研究等，熟悉本专业研究方法，

并了解国内外设计领域的最新动态和发展趋势。

3.创新能力：应具备敏锐的洞察力，能够发现用户潜在的需求和问题，为设计提供

方向。能够提出新颖的设计概念与解决方案，打破传统思维的束缚。在不断的实践和探

索中，逐渐形成个人独特的设计风格与见解，使作品具有辨识度和竞争力。

4.应用能力：能够综合运用设计学、心理学、社会学等多学科知识，对产品设计中

的复杂问题进行深入分析。从多个角度思考，提出切实可行的设计方案与改进措施。通

过综合运用多学科知识，能够更好地解决实际问题，提高设计的质量和实用性。

5.信息素养：熟练运用现代信息技术手段和设计软件工具，能够提高设计效率和质

量。具备数据分析与可视化能力，可以从大量的数据中提取有价值的信息，为设计决策

提供依据。同时，保持高度的信息安全意识，确保设计过程与成果的安全性，防止知识

产权被侵犯。

6.沟通能力：通过精准的设计语言（包括草图、模型、效果图、设计报告等）及有

效的口头表达，与团队成员、客户及社会公众清晰传达设计理念与方案，促进设计项目

的顺利推进。

7.团队合作：在团队项目中展现良好的协作精神与领导力，能够协调各方资源，促

进团队成员间的有效沟通与合作，共同达成设计目标。

8.国际视野：具备国际视野，关注全球设计趋势与文化多样性，开展跨文化交流，

理解并尊重不同文化背景下的设计差异，提升设计作品的国际竞争力。

9.持续发展：保持身体健康与心理健康，具备持续学习的热情与自我管理能力，不



断更新设计理念与技能，以适应快速变化的设计行业，推动个人与职业的可持续发展。

毕业要求与培养目标的关系矩阵

培养目标

毕业要求
培养目标 1 培养目标 2 培养目标 3 培养目标 4 培养目标 5

毕业要求 1 √ √ √

毕业要求 2 √ √

毕业要求 3 √ √ √ √ √

毕业要求 4 √ √

毕业要求 5 √ √

毕业要求 6 √ √

毕业要求 7 √ √

毕业要求 8 √ √ √

毕业要求 9 √ √ √

四、毕业条件与授予学位条件

学生在规定修业年限内，获得教学计划规定的全部学分，修满总学分最低 160 学

分，方可准予毕业。符合辽宁工业大学学士学位授予条件的，可授予学士学位。

课程学时学分分配表

课程体系

学时 学分

理论

教学

实践

教学
小计 必修 选修

合计/

学分占比

通识教育

课程

思政类 280 40 320 18

47学分/
29.4%

军事体育类 152 30 182 8

外语类 128 128 8

创新创业类 16 16 32 2

通识必修类 40 56 96 5

通识选修类 96 96 6

学科教育

课程

学科基础课程 216 220 436 28 32学分/
20%学科基础实践课程 60 60 4

专业教育

课程

专业基础课程 180 244 424 21 6 81学分/
50.6%专业核心课程 84 252 336 22



专业选修课程 40 88 128 8

专业实践课程 465 465 24

总计 1232 1471 2703 140 20 160

实践教学环节累计学分（学时）占比 30.5%（42.6%）

第二课堂
8学分，具体要求详见《辽宁工业大学本科生“第二课堂成

绩单”制度实施办法》，不计入总学分。

五、学制与学位

基本学制：4 年

修业年限：3~8 年

授予学位：艺术学学士学位

六、主干学科

艺术学

七、核心课程

交通工具设计、文化创意产品设计、服务设计与创新、概念产品设计、产品系统设

计、家具设计

八、课程体系及教学计划







九、课程体系配置流程图
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十、课程体系与毕业要求的关系矩阵

序号 课程名程
产品设计专业毕业要求

1 2 3 4 5 6 7 8 9

1 思想道德与法治 H L M

2 中国近现代史纲要 H M

3 马克思主义基本原理 H M

4 毛泽东思想和中国特色社会主义理

论体系概论
H M

5 习近平新时代中国特色社会主义思

想概论
H M

6 中华民族共同体概论 H L

7 形势与政策 H L

8 军事理论 L M

9 军训 L L

10 体育 1、2、3、4 L L

11 大学英语 1、2、3 M L

12 创新思维与创新方法 H M

13 大学生健康教育 L L

14 职业规划与就业指导 M H

15 劳动教育 L L

16 设计素描 M L

17 设计色彩 M L

18 形态构成* H M

19 设计概论* M H

20 产品工程制图* M L

21 透视原理与应用 M M

22 产品三维建模* H M

23 产品效果表达* H M

24 产品形态设计* H L

25 产品表现技法* H M

26 工业设计史* M H

27 产品设计思维* M H L

28 产品调研与分析 M H

29 人机工程学* H M L

30 产品设计程序与方法* H M M

31 产品 CMF设计* H M M

32 交互设计* H M M

33 产品语意设计* L H

34 适老化产品设计 H M L

35 设计心理学 M M

36 版式设计 M M

37 交通工具基础造型设计 M H

38 信息可视化设计 H M
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序号 课程名程
产品设计专业毕业要求

1 2 3 4 5 6 7 8 9

39 设计管理与品牌策略 H H M

40 家具设计* M H H

41 概念产品设计* M L H

42 文化创意产品设计* H M

43 交通工具设计* H M L

44 服务设计与创新* H M L

45 产品系统设计* H M

46 婴童产品设计 H M

47 个性化定制产品设计 H M M

48 可持续产品设计 H M H

49 AIGC辅助智能家居产品设计 H M M

50 交通与环境设施设计 H M

51 虚拟现实应用设计 H M

52 交通工具油泥模型制作 M H

53 交通工具逆向工程 M H

54 产品工程制图实训 H M L

55 造型表现实训 H

56 色彩表现实训 H

57 人机工程学课程设计 H M

58 产品综合表达实训 H M

59 产品 CMF设计实训 H M

60 材料与工艺认识实习 H M L

61 岗位实习 M H H

62 毕业设计 H H M M M

专业负责人（签字）：

教 学 院 长 （签字）：

文化传媒与艺术设计学院

二〇二四年八月
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